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on emotions, forgiveness, repatronage intention and WoM

Celik S., 0ZKAN TEKTAS 0., Kavak B.

Journal of Service Theory and Practice, 2024 (SSCI)
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Eskisehir Osmangazi Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, cilt.20, ss.233-258, 2019 (Hakemli Dergi)
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ERYIGIT C.,, BASGOZE P., 0ZKAN TEKTAS O.
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KAVAK B., TUNCEL N., KAZANCI SUNAOGLU S., 0ZKAN TEKTAS 0.

Ekonomik ve Sosyal Arastirmalar Dergisi, cilt.15, sa.15, ss.61-83, 2019 (Hakemli Dergi)
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Cankiri Karatekin Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakultesi Dergisi, cilt.9, sa.2, ss.277-300, 2019 (Hakemli
Dergi)

Does Thinking Style Affect the Impacts of Satisfaction and Reputation on Repurchase Intention? A
Cross-National Comparison

OZKAN TEKTAS 0., ERYIGIT C., TAYFUR EKMEKCI 0.

Journal of Marketing and Consumer Behaviour in Emerging Markets, cilt.2, ss.4-24, 2017 (Hakemli Dergi)
Ethcal Perceptions and Green Buying Behavior of Consumers A Cross National Explotary Study
BASGOZE P., 0ZKAN TEKTAS 0.

JOURNAL OF ECONOMICS AND BEHAVIORAL STUDIES, cilt4, sa.8, ss.477-488, 2012 (Hakemli Dergi)
Akademik Atif Tarz Tiirkiye ve Ingiltere Karsilastirmasi

OZKAN TEKTAS 0., METIN CAMGOZ S., METIN ORTA I.
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Ozkan Tektas 0., Basg6ze P., Eryigit C.

Detay Yaymncilik, Ankara, 2020

Pazarlamada Uriin Uygulamalar ve Ornek Olaylar

Kavak B., ERYIGIT C., 0ZKAN TEKTAS 0.

Siyasal Kitabevi, 2016

Ulusal Pazarlama Kongrelerinde Sunulan Bildirilerin Analizi.

OZKAN TEKTAS 0., ERYIGIT C., BASGOZE P., GULTEKIN B.

Tiirkiyede Pazarlama Biliminin Akademik Tarihi (1955-2015)., Babacan, Muazzez, Editér, Beta, istanbul, s5.275-
296, 2016

ULUSAL PAZARLAMA KONGRELERINDE SUNULAN BiLDIRILERIN KATEGORIK OLARAK INCELENMESI
OZKAN TEKTAS 0., ERYIGIT C., BASGOZE P., GULTEKIN B.

Tiirkiye de Pazarlama Biliminin Akademik Tarihi, Muazzez Babacan, Editor, beta, 2016
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KAVAK B., OZKAN TEKTAS 0., TUNCEL N., KAZANCI SUNAOGLU §.
23. Pazarlama Kongresi, Tiirkiye, 27 - 29 Haziran 2018

I. ANTECEDENTS OF CUSTOMER LOYALTY IN B TO B RELATIONSHIPS EXAMINING THE EFFECT OF
COMMITMENT TYPES
OZKAN TEKTAS O.
10th International Congress on Social Sciences, 23 - 24 Eyliil 2016

IIl. Ulusal Pazarlama Kongrelerinde Sunulan Bildirilerin Kategorik Olarak incelenmesi
OZKAN TEKTAS 0., BASGOZE P.
19. Ulusal Pazarlama Kongresi, Tiirkiye, 18 - 22 Haziran 2014, ss.110-130

IV. Ulusal Pazarlama Kongrelerinde Sunulan Bildirilerin Kategorik Olarak incelenmesi
OZKAN TEKTAS 0., ERYIGIT C., BASGOZE P., GULTEKIN B.
19. Ulusal Pazarlama Kongresi, Gaziantep, Tiirkiye, 18 - 22 Haziran 2014, ss.110-130

V. Miisteri Tatmini ve Firma itibarinin Satin Alma Niyeti Uzerindeki Etkilerinin Analitik Biitiinciil
Diisiinme Tarzlar1 Cercevesinde incelenmesi
OZKAN TEKTAS 0., TAYFUR EKMEKCI 0., ERYIGIT C.
18. Ulusal Pazarlama Kongresi, Kars, Tiirkiye, 19 - 22 Haziran 2013

VI. Tiiketicilerin Etik Algilar1 ve Cevreci Satin Alma Davranislar: Ulkelerarasi Kegifsel Bir Arastirma
OZKAN TEKTAS 0., BASGOZE P.
17. Ulusal Pazarlama Kongresi, Tiirkiye, 18 - 21 Ekim 2012, s5.297-304
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OZKAN TEKTAS 0., Yiikksekégretim Kurumlar: Destekli Proje, 22. Pazarlama Kongresi, 2017 - 2020

OZKAN TEKTAS 0., Yiiksekégretim Kurumlar1 Destekli Proje, Endiistriyel iliskilerde Miisteri Sadakatinin Belirleyicileri
Baghlik Tiirlerinin Etkilerinin incelenmesi, 2016 - 2016

OZKAN TEKTAS 0., Yiiksekégretim Kurumlar: Destekli Proje, Hizmet Hatalarinda Algilanan Adaletin Telafi Sonrasi Tatmin
Uzerindeki Etkisi Bankacilik Sektoriinden Bir Ornek, 2015 - 2016

KAVAK B., BASGOZE P., GULTEKIN B., OZKAN TEKTAS 0., ERYIGIT C., Yiiksekogretim Kurumlari Destekli Proje,
HACETTEPE UNIVERSITESI ISLETME BOLUMU ICIN ETKILI TUTUNDURMA FAALIYETLERININ PLANLANMASI VE
UYGULANMASI, 2015 - 2016
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